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INTRODUCERE 
Femei, bărbaŃi, copii sunt aleşi pentru a anima paginile de 

publicitate ale revistelor. Reprezentarea lor se vrea originală pentru a 
capta atenŃia publicului vizat. Studii privind aceste reprezentări arată 
specificul fiecărei categorii. 

 
Obiectivul acestei lucrări este acela de a face o analiză a 

diverselor aspecte ale reprezentării copilului în imaginile publicitare, 
pentru a înŃelege modul în care această reprezentare suscită nevoia 
sau dorinŃa de consum, asupra cititorilor celor două tipuri de reviste. 

 
Metodologia de lucru conŃine mai multe etape.  
Prima etapă cuprinde studiul a 5 reviste pentru femei şi 

părinŃi, pentru a justifica alegerea companiilor de a opta pentru 
reprezentarea copiilor în aceste tipuri de reviste. O examinare a unui 
eşantion de 28 imagini se axează pe distribuŃia lor numerică, în 
vederea stabilirii criteriilor după care companiile operează alegerea 
copiilor în aceste imagini publicitare. Cele 28 de imagini cu copii au 
fost selecŃionate din două reviste destinate părinŃilor - „Parents” şi 
„Famili” – şi trei reviste pentru femei – „Marie-Claire”, „Avantages” şi 
„Cosmopolitan”.  Aceste reviste au fost alese în mod aleatoriu dintr-un 
corp de reviste destinate părinŃilor şi femeilor între 25 şi 49 de ani, 
fiind publicate începând cu luna octombrie 2005 în FranŃa. 

 
Apoi, o analiză aprofundată a imagimilor publicitare a fost 

facută pentru a releva maniera în care reprezentarea copilului le 
atrage atenŃia femeilor şi contribuie la crearea dorinŃei de consum 
care, mai târziu va fi poate materializată în actul de cumpărare. 

 
Responsabilii cu comunicarea - publicitatea la nivelul 

companiilor nu sunt uitaŃi, cu toate că, majoritatea informaŃiilor 
despre motivul utilizării copiilor în imaginile publicitare şi alte 
întrebări cu privire la acest subiect rămân confidenŃiale pentru 
marele public. O analiză detaliată asupra stategiei de comunicare, ca 
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urmare a unei întâlniri cu responsabilul de comunicare-publicitate a 
mărcii de jucării V.Tech, va fi făcută pentru a cunoaşte şi opinia unui 
profesionist în domeniul publicităŃii. 
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1. REVISTELE PENTRU FEMEI ŞI 
PĂRINłI 

1.1 PUBLICITATE ŞI REVISTE 
Răsfoind diverse reviste pentru femei şi părinŃi suntem frapaŃi 

de imaginile publicitare cu copii. 
 
În revistele pentru părinŃi, mai mult de jumătate din 

imaginile publicitare sunt imagini cu copii. Întreprinderile se 
adresează în principal femeilor cu vârsta cuprinsă între 25 şi 35 de 
ani, preocupate de sarcina lor şi/sau de sănatatea şi creşterea 
propriilor copii. Produsele promovate sunt, fie produse destinate 
întregii familii – copilul devenind simbolul familiei, fie produse 
pentru copii. Toate aceste produse reprezintă un interes real pentru 
aceste femei pentru care, copilul este punctul central de preocupare. 

 
 În revistele pentru femei, nu sunt foarte multe imagini 

publicitare care fac uz de reprezentarea copilului. Chiar dacă vârsta 
principală a publicului vizat rămâne 25-35 ani, ceea ce se schimbă 
este profilul lectorilor. Este vorba de femeia modernă, activă care nu 
are neapărat copii. Produsele pentru care companiile comunică sunt, 
fie produse pentru femei, fie produse pentru familie. Produsele 
destinate copiilor sunt relativ rare. Copilul nu mai este centrul de 
interes pentru lectoratul feminin dar touşi, imaginea sa continuă să 
fie utilizată în imaginile publicitare ale acestor reviste. 

 
Copilul este considerat un tip particular de consumator având 

propiile sale nevoi şi obiceiuri. Companiile vizează acest aspect 
atunci când utilizează copii pentru promovarea produselor sau 
serviciilor destinate exclusiv copiilor. Pentru alte tipuri de produse 
sau servicii destinate adulŃilor, utilizarea copilului în imaginile 
publicitare se sprijină, de obicei, pe reprezentarea familiei. 
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Reprezentarea copiilor în publicitate atrage atenŃia chiar şi 
femeilor care nu au copii. Pentru a sensibiliza femeile la o marcă, 
firmele inseră în designul imaginilor lor publicitare, elemente ce fac 
apel la copilărie şi contribuie la generarea unui sentiment maternal 
foarte puternic, de obicei, la femei.  

 
Vizitând site-ul a 5 reviste pentru femei sau părinŃi, se observă 

că este vorba de un singur grup numit „Marie-Claire Groupe” care 
publică mai multe titluri, printre care: „Famili”, „Marie-Claire”, 
„Avantages”, „Cosmopolitan”. 

 
Chiar dacă aceste reviste sunt publicate de un singur grup, 

profilul cititorului căruia i se adresează nu este identic. Luăm 
exemplul celor 2 imagini publicitare din 28, care apar în mai multe 
titluri ale grupului: smântâna Calin din „Avantages” şi „Marie-Claire” şi 
telefoanele Siemens din „Avantages” şi „Famili”. 

 
De obicei, firmele aleg să-şi insere imaginile publicitare în mai 

multe suporturi ale aceluiaşi tip de media, cum este cazul celor 6 
imagini publicitare, pe care le putem vedea în „Famili” şi 
„Parents”.Faptul că firmele au inserat aceeaşi imagine în aceste două 
reviste, se explică printr-o vastă campanie de comunicare asupra 
unui target specific. 

 
Analizând în detaliu cele 5 reviste pentru femei şi părinŃi, s-a 

încercat găsirea caracteristicilor proprii fiecărui suport media pentru 
a întelege mai bine alegerea companiilor. 

 
Firmele se orientează mult în funcŃie de tipul de reviste. Toate 

aceste reviste au acelaşi target principal, dar fiecare suport publicitar 
încearcă să se diferenŃieze de celelalte. 
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1.2. REVISTELE PENTRU FEMEI 
Trei titluri pentru femei sunt publicate de „Marie-Claire 

Groupe”. În ceea ce priveşte marca „Marie-Claire”, aceasta a fost 
creată pentru femeia tânără între 25 şi 35 de ani, modernă, activă, 
actuală, rafinată care: 

„Iubeşte: o lume în mişcare şi un stil simplu, subtil influenŃat de 
tendinŃele de moment. 

Ea privilegiază: un produs de caliatate, finisajele îngrijite, anumite 
cunoştinŃe. 

Ea consumă: independentă din punct de vedere financiar, se bucură de o 
mare putere de cumpărare. 

Este o mare consumatoare care îşi actualizează în fiecare sezon 
garderoba, acordând un loc imporatnt interiorului.”1 

 
După informaŃiile de pe site-ul „Marie-Claire Groupe”2, o 

femeie din patru din FranŃa citeşte cel puŃin o revistă a grupului. 
Privind cifrele publicate de organismele specializate în audienŃa 
(AEPM)3 sau difuziuna (OJD)4 revistelor în FranŃa, am descoperit 
caracteristicile fiecărui titlu. 

 
Creată în 1954, „Marie-Claire” se poziŃionează ca cea mai 

convingătoare revistă din revistele feminine de înaltă clasă, cu 77,4% 
cititori de sex feminin, cunoscând, pentru anul 2003/2004 o creştere 
cu 2,7% a audienŃei după studiul relizat de AEPM. 

 
Din 28 de imagini publicitare, 6 imagini cu copii au umplut 

paginile revistei în luna decembrie 2005. Fiind clasată ca o revistă de 
înaltă clasă, „Marie-Claire” încearcă să îşi atragă cititorii prin cele 4 
pagini de modă cu copii, plasaŃi într-un decor original. În această 

                                                   
1 http://www.groupemarieclaire.com/gmc/ vizitat la data de 21 mai 

2006  
2 Idem 
3 www.mediapoche.fr, vizitat la data de 1 iunie 2006 
4 Idem 
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