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Rolul mediilor de informare 1n era
comunicarii

Potrivit lui Antonio Gramsci, o societate fisi
mentine stabilitatea printr-o combinatie de forta si
hegemonie, in care anumite grupuri i institutii isi exercitd
autoritar puterea pentru mentinerea barierelor sociale
(politia, armata, grupdrile paramilitare), in vreme ce alte
institutii (biserica, scoala, mass-media) servesc la inducerea
unei atitudini de acceptare a ordinii dominante prin
instituirea hegemoniei sau dominatiei ideologice a unui
anumit tip de ordine sociala (capitalism liberal, comunism,
fascism, etc.) (Kellner, 2001, p.44). Ideologia dominanta
devine invizibild fiindca este transformati in chestiune de
,»bun simt”, aparand astfel ca o stare naturala a lucrurilor,
apolitica, pe deplin acceptatd (Zoonen, 1994, p. 24). Pentru
situatia de fatd ne intereseazd cu precddere mediile de
informare In masa, mai precis rolul lor de a induce
consensul in mase cu ajutorul reprezentirilor pe care le
produc si le promoveaza.

Mass-media produc identitati, conceptii de viata si
de comportament care integreaza indivizii in cultura
oficiala. Mediile de informare in masd produc reprezentiri
care incearca si inducd un consens intre anumite pozitii
politice, determinandu-i pe membrii societatii si priveasca
anumite ideologii ca pe o ,stare de fapt”. Textele mediatice
fac ca aceste propozitii sa apard ca naturale, normale, si
contribuie la mobilizarea consensului fatd de pozitia
ideologica dominanta (Kellner, 2001, p.75).

Reprezentarile media constituie, la randul lor,
reprezentarile ideologice despre sex, rasi, clasa, existente la
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un moment dat in cultura populard. Ideologia in general
porneste de la premisa ca ,,eu sunt norma”, ca toata lumea
este la fel ca mine, ci tot ceea ce este altfel, diferit, este
anormal. Acel ,,eu” este barbatul alb, occidental, din clasa
de mijloc sau superioard a societatii, pozitie din care alte
rase, clase, grupuri sau celalalt sex sunt vazute ca secundare,
derivative, inferioare si subordonate. Prin urmare,
ideologiile diferentiaza si separa grupurile in dominante
/subordonate si superioare/inferioare, producand ierarhii si
clasificiri care servesc interesele elitelor si claselor
conducitoare.

Prin ideologie intelegem totalitatea ideilor i
conceptiilor care constituie partea teoretici a unui sistem,
ansamblul credintelor sau doctrinelor caracteristice unei
epoci, unei societati, unei clase sociale sau unui partid.
Ideologia face parte dintr-un sistem de dominatie care
serveste la promovarea oprimdrii conferind legitimitate
acelor forte care reprima si oprima oamenii (Kellner, 2001,
p.77).

Ideologia  construieste  separari  intre  un
comportament cum trebuie, cum se cuvine si unul cum nu
se cuvine, instituind In acelasi timp si o ierarhie in cadrul
fiecareia dintre aceste diviziuni, care sa justifice dominatia
unui sex, a unei rase, a unei clase sociale, asupra celorlalte,
in virtutea presupusei sale superiorititi sau a ,,ordinii firesti
a lucrurilor” (de exemplu, femeile sunt considerate prin
natura lor domestice, pasive, supuse, etc., iar sfera ce li se
cuvine este aceea a vietii private, in vreme ce sfera publica
este rezervata reprezentantilor considerati mai activi,
rationali si dominatori ai sexului, barbatii; oamenii de
culoare sunt adesea considerati lenesi, prosti, irationali, deci
inferiori rasei albe). O asemenea gandire sexista si rasista se
bazeaza pe un sir de opozitii binare ale ideologiei, care
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servesc la legitimarea privilegiilor si dominatiei clasei mai
puternice. ,,Norma” ideologica este incd aceea de ,sex
masculin alb, clasa superioara”, si serveste la a-i denigra si
domina pe toti cei care nu sunt astfel. Critica ideologiei
pune la indoiala categoriile sus-mentionate si subliniaza
caracterul artificial si arbitrar al tuturor categoriilor care se
bazeaza pe acest sistem binar (Kellner, 2001, p.78).
Althusser a introdus termenul de aparate ideologice
de stat pentru a desemna institutii ca religia, educatia,
politica, legislatia, familia, mass-media, cultura. Desi
autonome fatd de stat, §i cu toatd varietatea lor de
contradictii interne, aceste institutii functioneaza ca agenti
ai statului si ai clasei conducitoare. Din moment ce
aparatele ideologice de stat nu pot fi controlate direct de
citre clasa conducitoare, ele constituie adevirate terenuti
pentru disputele ideologice care trideaza contradictiile din
interiorul ideologiei dominante. In concluzie, aparatele
ideologice de stat functioneaza in favoarea ideologiei
dominante, cu toate cd Althusser nu poate explica exact de
ce si cum anume se intampla acest lucru. In cadrul teoriilor
althusseriene ale ideologiei, individul subscrie la ideologia
dominanti, cu alte cuvinte, indivizii se supun din inertie
ideologiei dominante. Mentiunile lui Gramsci despre
"hegemonie" intregesc acest concept al ideologiei. Gramsci
foloseste termenul de hegemonie pentru a desemna
procesul prin intermediul cdruia indivizii sunt determinati
sa adere la interpretirile clasei conducitoare. Ideologia
dominanta devine invizibild pentru ca se traduce prin simgul
comun sau bunul-simt si apare ca o ordine a lucrurilor
naturald, comun acceptati (Zoonen, 1994, p.24).
Abstractizarea este in mod fundamental legati de acele
trasituri cheie ale ideologiei, ca legitimitatea, dominarea,
mistificarea, iar trasarea de ,,granite” intre sisteme, grupe,
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valori, presupuse superioare/inferioare, joacd un rol esential
in acest proces. Mentinerea granitelor serveste intereselor
de dominatie sociala ca functie de legitimare si mistificare a
realitatii sociale. Una din functiile principale ale mediilor de
informare este de a mentine granitele si de a legitima
dominatia fortelor hegemonice ale diferentelor de
sex/rasi/clasi sociald (Kellner, 2001, p.78).

Produsele media sunt produse ideologice legate de
retoricd, conflicte, programe si strategii politice. Din acest
motiv, ele trebuie interpretate din punct de vedere politic,
pentru a putea decoda mesajele si efectele ideologice.
Textele culturale nu sunt in sine ,,conservatoare” sau
,»liberale”. Multe texte incearca sa mearga in ambele directii
pentru a-si spori audienta. Textele media incorporeaza o
varietate de discursuri, pozitii ideologice, strategii narative,
constructii de imagine, efecte care rareori converg intr-o
pozitie ideologica pura si coerentd. Pentru a atrage un
public cat mai numeros, ele incorporeaza o varietate larga
de pozitii ideologice (Kellner, 2001, p.115).

Pentru a dezvolta un punct de vedere critic este
necesard prezentarea clard a structurii sociale a unor
concepte precum cea a genului, clasei, rasei, apartenentei
etnice si sexuale si a modurilor In care reprezentirile acestor
fenomene sunt creatoare de identitati in societatea
contemporand, dar si modul in care unele reprezentiri
alternative produc identitati si diferente noi.

Critica ideologica e interesatd de modul in care
ideologia ii poate determina pe oameni sa accepte modul de
viata contemporan si conditia omului in contemporaneitate.
Ideologia prezinta conditiile constituite istoric ca pe ceva
natural, normal, unanim acceptat. Ideologia prezinta
conditii si forte negative drept pozitive; prezintd o lume
rasturnatd In care contingentul istoric si cultural este
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prezentat drept etern si natural, in care interesele de clasa
apar ca universale, iar imaginile, miturile si povestirile cu
mare Incarcatura politicd apar ca apolitice. Ideologia
reproduce conditiile reale de existenta ale indivizilor intr-o
forma mistificatd in care oamenii nu reusesc sa identifice
caracterul negativ, artificial al societatii in care triiesc. Nu in
ultimul rind, ideologia este diseminata cu ajutorul
mijloacelor de comunicare In masa si codificata in
produsele media (Kellner, 2001, p.115).

A presupune cia media difuzeaza anumite mesaje
dominante cu scopul de a manipula publicul inseamna sa il
reducem pe acesta din urma la un simplu receptor pasiv,
ceea ce nu este adevarat. Semnificatia este codificatd in
produsele media intr-un asemenea mod incat si nu se
inscrie intr-un sistem ideologic inchis, ci intr-unul care sa
cuprinda si contradictiile procesului de productie. Aceasta
structurd codificata a semnificatiei actioneaza intr-un alt
,moment” al producerii sensului, acela al decriptarii
semnificatiei de catre public. Codificarea si decodificarea nu
sunt simetrice, ceea ce inseamna ca semnificatia pe care
publicul o decripteaza nu este neaparat similard cu cea
intentionata de institutile media. Publicul detine un rol
activ in interpretarea mesajelor media. Ceea ce numim
»distorsionari” sau ,,neintelegeri” deriva tocmai din
deficitul de echivalenta dintre cele doua parti implicate in
producerea de semnificatii (Zoonen, 1994, p.8). O trasatura
importantd a modelului codificirii/ decodificirii este aceea
cd discursul media este produs atat de catre institutiile
media, cat si de catre public, ca proces social inradacinat in
relatiile de putere existente.

Pentru a analiza adecvat produsele media trebuie sa
luam in considerare faptul cd functia mass-media nu este
aceea de a reflecta fidel realitatea. Media indeplineste o
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functie mitica i rituald, cdci supune realitatea unui proces
complex de negociere si reconstructie, pentru a reprezenta
sperantele, temerile, fanteziile publicului. Pe de alta parte,
publicul nu accepta sau respinge pur si simplu mesajele
media, ci le interpreteaza potrivit unei logici a mediului
cultural, social, individual, din care provine. In ce priveste
realitatea, aceasta nu presupune o serie de lucruri si procese
obiective, ci este construitd social, la nivelul discursurilor
care reflecta si produc puterea (Zoonen, 1994, p. 41).
Media pot fi considerate tehnologii ale genului, modeland,
restructurand §i  producand aspecte disciplinatoare si
contradictorii ale diferentelor sexuale. Toate sistemele de
semne sunt tratate ca §i texte, prin urmare atunci cand ne
vom referi la produsele media le vom numi texte media.
Potrivit conceptului de perspectivism elaborat de
Nietzsche, orice interpretare este in mod necesar mediata
de o anumitd perspectiva si este, ca atare, in mod inevitabil
incarcatd de presupuneri, valori, prejudecati si limitari.
Pentru a evita unilateralitatea si o viziune partinitoare,
trebuie si invitam cum sia folosim o multitudine de
perspective si interpretari in slujba cunoasterii. Pentru
Nietzsche exista doar o singura cunoastere, dar cu cat
permitem mai multor afecte sa descrie un anumit obiect, cu
atait mai completd va fi conceptia noastrd asupra acelui
obiect (Kellner, 2001, p.120). Prin urmare, cu cat sunt puse
mai multe perspective in slujba interpretdrii unui obiect
cultural, cu atat lectura sa devine mai cuprinzitoare. Pentru
a cuprinde intreaga dimensiune politicd si ideologica a unui
text media, trebuie sa-1 privim din perspectiva sexului, rasei
sau clasei sociale. Fiecare metodad critica se concentreaza
asupra unor trasaturi specifice ale unor produse dintr-o
perspectiva distincta, care scoate in relief anumite trasaturi
si ignora altele. Cu cat sunt indreptate mai multe viziuni
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asupra unui text cultural, cu atait vom intelege mai bine
intreaga dimensiune ideologicd a textului si a ramificatiilor
sale.

Daca obiectul pe care ne propunem sa-1 cunoastem
este tocmai identitatea feminind, iar aceasta este construitd
prin intermediul produselor culturii de masa, reprezentarile
media ale identitatii feminine trebuie analizate din mai
multe perspective. Pentru cercetarea noastra am ales sa
studiem identitdtile feminine propuse de mass-media din
perspectiva de gen. Aceasta presupune analizarea
reprezentarii genului in mass-media, a construirii identitatii
de gen in acord cu modelele oferite si a factorilor care
contribuie la validarea si acceptarea modelelor si tiparelor
de gen de catre publicul larg. Mai precis, ne va interesa rolul
mass-media de a induce consensul in mase cu privire la
reprezentarea feminititii si a anumitor modele de identitate
feminind, precum si discursul asupra corpului feminin pe
care instrumentele culturii de masa il produc st il
promoveaza.
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Corp, alteritate si mass-media

Gandirea patriarhald defineste masculininul = si
femininul cu ajutorul opozitiilor binare: subiect / obiect,
activ/pasiv, sine/altul, spitit/matetie, ratiune /pasiune, in
care termenul prim este asociat cu masculinul, iar cel
secund — cu femininul. Feminitatea apare definita in acelasi
registru si la nivelul produselor media: emblema feminitatii
o constituie corpul, veritabil obiect (pasiv) al privirii. Poate
cea mai tulburitoare ipostaza a feminitatii este aceea a
alteritatii: femeia este, in termenii Simonei de Beauvoir,
,eternul Celalalt”) care trebuie cunoscut si definit de un
subiect activ (barbatul), cdruia 1i apartin facultatile de
cunoastere (intelectul) si privilegiul de a scrie istoria. Femeia
ne apare ca lipsita de o voce proprie, de o subiectivitate
care sa ii permita sa se auto-defineascd; paradoxal, specificul
feminin nu este explicat de femei (ratiunea fiindu-le
refuzati in cultura patriarhali), ci de nenumdrati barbati. In
mod similar, produsele media le invata pe femei ce este o
femeie adeviratd si cum trebuie si fie ea, ca si cum, in lipsa
unor indicatii precise, femeile nu ar putea sa-si descopere
propria feminitate. Mass-media portretizeaza femeile in
acord cu acest model dihotomic, definindu-le ca obiecte si
reducandu-le la corporalitate. In acest context, conceptul de
»feminitate” promovat In cultura de masd constituie
pretextul ideal pentru definirea femeilor in raport cu
propriile corpuri si pentru asocierea lor cu o serie de roluri
stereotipe.

Reprezentarea femeii in mass-media constituie un
important  domeniu de interes al feminismului
contemporan; astfel, miscarea femeilor nu este implicata
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doar in lupta pentru drepturi si oportunititi egale pentru
femei, ci si intr-un conflict simbolic pentru definirea
feminitatii. Acest conflict ne apare pe deplin justificat daca
ne oprim asupra reprezentirii femeilor in televiziune, spre
exemplu. Televiziunea anihileaza simbolic  femeile
transmitand mesaje potrivit carora femeile nu sunt prea
importante. Aceasta se realizeazd In primul rand prin
prezenta pe ecrane a unui numar mult mai mare de barbati,
in timp ce femeile par si domine ecranul doar in telenovele
si melodrame. Cu ajutorul filmelor, emisiunilor si
reclamelor, televiziunea ne transmite cd femeile nu conteazi
decat ca neveste (casnice) si ca mame, mai mult, le
denigreaza portretizandu-le ca incompetente, inferioare si
in toate cazurile subordonate barbatilor. Aceasta anihilare
simbolica a femeilor pune in pericol dezvoltarea sociala a
tinerelor, dar si a femeilor mature, prin lipsa imaginilor
pozitive dupa care sa-si modeleze comportamentul
(Zoonen, 1994, p.12). Media reflecta wvalorile sociale
dominante si denigreaza simbolic femeile prin faptul ca fie
le ignora complet, fie le portretizeaza in roluri stereotipe.
Mai mult, femeile care apar in productiile media sunt tinere
si subscriu idealului feminitatii, sunt definite in relatie cu
sotii, tatii, fiul, seful sau alt barbat din viata lor, apar ca
pasive, nehotdrate, supuse, dependente, etc. (Zoonen, 1994,
p.17). Produsele media sunt integrate perfect in contextul
socio-cultural in care apar. Astfel, revistele pentru femei,
spre exemplu, nu urmaresc doar si obtina profit, ci implicit
urmdresc sa castige aprobarea ordinii dominante in privinta
unor concepte ca feminitatea, timpul liber sau sfera
consumului (Zoonen, 1994, p.25). Revistele pentru femei isi
invata cititoarele cum si fie perfecte in ipostaza de mame,
iubite, sotii, gospodine, accesorii stralucitoare, secretare sau
orice altceva ce ar satisface nevoile sistemului (Zoonen,

Extras dijyvolumul:
Damean, D. (2006). De la femeia-obiect la imaginea-identitate: reprezentari ale
feminitatii in cultura de masa. lasi, Romania: Lumen.



Diana DAMEAN

1994, p.606).

Cand vorbim despre reprezentarea femeilor in
mass-media nu putem sa neglijim studiul materialelor
pornografice. In cadrul studiilor feministe, studiul
pornografiei nu se bucura de acelasi statut si nici de acelasi
interes ca, de exemplu, analiza stereotipurilor de gen; cu
toate acestea, analizarea reprezentirilor pornografice ale
femeilor este relevanta pentru dimensiunea de gen, caci
pornografia nu poate fi considerata o simpla reprezentare a
fanteziilor sexuale sau o portretizare cu potential
emancipator a nuditatii si sexualitatii, ci reprezinti mai
degrabd glorificarea puterii barbatilor asupra femeilor.
Privirea ademenitoare, indreptatd direct spre obiectiv, a
femeii din productiile pornografice semnifica dorinta de a 1
se supune consumatorului masculin, construind si
reintdarind ideologia patriarhald despre femei ca obiecte.
Fragmentand corpul femeii in prim-planuri ale organelor
genitale, pornografia le reduce pe femei la simple pairti
functionale ale corpului si le depersonalizeaza, transmitand
mesajul cd ele existd doar pentru a-i satisface pe barbati
(Zoonen, 1994, p.19).

In cadrul teoriilor feministe, mediile de informare in
masa sunt suspectate ca ar raspandi valori sexiste, capitaliste
si patriarhale care contribuie la mentinerea ordinii sociale.
In acest context, la intrebarea lui Laswell: "Cine ce a spus,
cui si cu ce efect?" putem raspunde: scopul mass-media este
de a disemina idei, de a transmite semnale si mesaje pe
distanta mare in scopul de a detine controlul. Mass-media
transmit anumite mesaje despre gen (anumite stereotipuri
de gen, reprezentari pornografice, ideologii) publicului larg.
Produsele mass-media au un caracter ambivalent: ele sunt
conditionate de contextul in care apar si, in acelasi timp, au
impact asupra publicului, influentandu-i comportamentele.
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privire la reprezentarea feminitatii si a anumitor modele de
identitate feminind, precum si discursul asupra corpului feminin
pe care instrumentele culturii de masda 1l produc si 1l
promoveaza.
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