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Cuvant inainte

O vasta literatura de specialitate, dar cu precadere discursurile
publice ale “centrului”!, acrediteazd ideea conform cireia identitatea
europeana se defineste cel mai bine si mai “operational” prin valori?.
Departe de a fi un concept finit sau maicar unul relativ epuizabil
printr-o descriere sistematicd, identitatea europeand este un concept
in plin proces de constructie, un proces care este activ atat pe
dimensiunea top-down, cat si pe cea bottom-up. Miza nu este deloc
neglijabild: obiectivele extrem de vaste ale UE si complexitatea
aparatului institutional si legislativ menit sa asigure atingerea lor nu
se pot sprijini doar pe o serie de mecanisme formale, oricat de
eficiente ar fi acestea. Uniunea Furopeana are in prezent un steag,
un imn, o zi a Buropei, o Constitutie, un Parlament, un aquis
comunitar, obiective si strategii comune statelor membre care par
dedicate ideii de a face din Europa un spatiu al prosperititii, securititii,
pdcit, legiz, libertatis, democratiei si respectdrii drepturilor omulni. Toate aceste
valori insd nu se pot traduce niciodata in atitudini si cu atit mai
putin In comportamente daca nu sunt sustinute de o infrastructura
culturald adecvati; si, totodatd, o identitate astfel definitd riscd si nu
poatd niciodata sa afle unde se gisesc cu adevarat granitele sale —
universalitatea valorilor invocate de-legitimeaza apelul la ele intr-un
discurs politic localizationist. Cu toate acestea, se pare ca o astfel de
definitie “cultural-valorica” a Europei este (deocamdata, cel putin)
cea mai bund variantd, reusind sd sustind nu doar doctrinar, ci si
practic, premisele si consecintele multiculturalismului contemporan.

! Folosim aici acceptiunea pe care H. R. Patapievici o da acestui
termen 1in scrierile sale din volumul Discernamdntul modernizarii,
Humanitas, 2004.

? Katinka Wering von Dittrich, vicepresedinte al European Cultural
Foundation, scrie, intr-un mod care lasa foarte putin loc pentru interpretari:
“Europe is being built on shared values” (Di ttrich, 2005, www.ejop.org)
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Identitatea europeana: Reprezentiri sociale

Societatea in care trdim este fundamental marcatd de un exces
al diferentelor, al perspectivelor, opiniilor si orientirilor. Grupuri de
interese, grupuri de presiune, partide politice, organizatii ale
societatii civile, grupuri academice §i comunititi stiintifice,
formatiuni sindicale, organizatii internationale, personalitati si
vedete, toti se comunica diverselor publicuri, comunica acestora si,
uneori, cu acestea, intr-un spectacol mediatic fard precedent, dar care
nu pare sa fi atins inca punctul de maxima expansiune. Fortele
diferentiatoare si, implicit, segregationiste, care actioneaza astfel la
nivel societal, sunt totusi contrabalansate de o serie de mecanisme
specifice proceselor de comunicare In masa, care au darul de a
atenua divergentele, de a unifica opiniile, de a consolida status quo-
ul si de a acredita o viziune consensuald a lumiid. Paradoxul mass-media
rexidd in  chiar acest decalaj intre  fundamentarea  intemeierii  sale
(democratizarea rostirii discursurilor publice prin accesibilizarea
mijloacelor de comunicare si prin disponibilizarea continuturilor in
raport cu cat mai multe categorii de publicuri) §7 efectele functiondrii sale
(nivelarea perceptiilor si modalitatilor de interpretare a realitatii).

* Anthony Giddens, in cartea sa Introduction to Sociology, arita ca:
“Exposing to and consumption of media products has become an integral
part of the daily lives of the majority, providing them to a considerable
extent with their picture of social reality” (Giddens, 1982); “Given these
high levels of exposure, the media constitute potentially strategic
socialisation agencies; they represent an institutionalised channel for the
distribution of social knowledge and hence a potentially powerful
instrument of social control (as well as social critique), sustaining or
challenging the status quo” (op cit). Alti autori care adoptd un punct de
vedere similar sunt si Cohen si Young, care, in 1973, afirmau ca: “The mass
media provide a major source of knowledge in a segregated society of what
the consensus actually is and what is the nature of deviation from it”
(Cohen, S.; Young, J. (coord) (1973), The Manufacture of News, Constable,
London); “the mass media do not simply provide information and reflect the
social world — rather, they structure it for us, not simply increasing our
knowledge of the world, but helping us to make sense of it; the media both
utilise a consensual image of reality and help to reproduce it” (op. cit).
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Mass media si actele de comunicare de masi pe care acestea le
initiazd reprezinta fird indoiald cel mai puternic proces de generare,
elaborare si transformare a realitatii sociale. Presiunea exercitatd de
media asupra modului in care noi percepem si concepem realitatea, a
felului in care gandim si actionim este covarsitoare!; viziunea
conform careia media reflecta (i.e. re-produc) realitatea asemenea
unei oglinzi perfect neutre si impersonale a fost de mult asignata
domeniului naivitatii epistemologice, atat cercetdtorii, cat si
producitorii, transmititorii $i receptorii de “continuturi simbolice”
convenind asupra faptului ca nici unul din actorii implicati in aceste
tranzactii simbolice nu este pasiv si nici perfect obiectiv®. Orice act
de comunicare umani are un caracter tranzactional, presupune
implicarea emititorului §i a receptorului, si permite elaborarea unui
mesaj care nu va fi niciodatd identic cu cel intentionat de catre
emititor. Prin urmare, realitatea sociald se structureaza undeva intre
emititor si receptor, prin schimbul neincetat de mesaje intre acestia,
prin acte succesive de interpretare si corectare a perceptiilor,
mecanismelor de codificare si decodificare, si chiar prin co-evolutia
si ajustarea reciproca a sistemelor de simbolizare a semnificatiilor.
Este totodatd adevirat ci, pentru procesele de comunicare de masi,

* Acest tip de influentd a fost fost pus in evidentd de teoriile
influentei indirecte (DeFleur M. si Sandra Ball-Rokeach (1999), Teorii ale
comunicarii de masa, Ed. Polirom, lasi), care s-au axat pe efectele pe
termen lung ale expunerii la diferite tipuri de mesaje captate prin mass
media. O teorie care acordd de asemenea un loc major rolului pe care mass
media 1l are In constructia realitdtii sociale este feoria glonfului magic
(numita astfel postum de catre Schramm, intr-un articol aparut in 1971), dar
care cu timpul si-a pierdut din popularitate datoritd radicalismului si
reductinismului de care se facea vinovata.

> A se vedea in acest sens modelul deosebit de complex al lui
Maletzke care accentueaza faptul ca inclusiv canalul transmite o anumita
informatie si cd imaginea pe care receptorul o are despre acesta este un
factor foarte important in economia generald a transmiterii mesajului.
McLuhan (1964) afirma chiar ca “mijlocul este mesajul” (apud McQuail, D;
Windahl, S. (2001), Modele ale comunicarii pentru studiul comunicarii de
masa, Ed. Comunicare.ro, Bucuresti).
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se aplici mult mai bine modelele agentului de presa si al informarii
publicului, fatdi de cele ale comunicdrii bilaterale asimetrice si
simetrice®. Cu foate acestea, ceea ce ignord majoritatea modelelor mentionate
mai sus este faptul cd subiectul-receptor se exprimd pe sine i isi traduce
atitudinile in comportamente §i ludri de pozitie chiar atunci cand nu este invitat
s 0 facd de citre sursd/ emitdtor. Astfel, participarea receptorului la construirea
mesajului nu este un proces care sa necesite aviul emitatorului; subiectul uman
este interpretativ, constructiv §i creativ prin chiar natura sa. Dincolo de intentiile
s interesele sursei, el va avea intotdeanna ceva “de spus’; el va reactiona mereu
cu fibrele afectivitatii sale la mesajele care ii vor fi transmise, iar imaginatia sa
va completa si va suplimenta intotdeauna varianta de real pe care un
comunicator i-o oferd, indiferent de gradul acestuia de credibilitatea san
antoritate.

Premisa implicitdi a demersului nostru este aceea cd rolul
fundamental al comunicarii umane este de a genera o realitate sociala
unitard, consistentd $i coerenta, care si poatd servi drept cadru
mental pentru practicile sociale’. Implicit, comunicarea este un vast
proces de construire a intelesurilor® si de transfer a obiectelor
materiale In lumea obiectelor sociale (purtitoare de sens si apte de a
intretine relatii saliente/semnificative cu alte obiecte). Cunoasterea
(construirea Intelesului) devine asadar procesul prin care un obiect al

% Hunt si Grunig, 1984.

7 Aceasta idee este exprimati in mod consecvent in opera
psihosociologului Serge Moscovici, in lucrari precum La Psychanalyse: Son
image et son public (Moscovici, 1976), Psihologia sociald sau masina de
fabricat zei (Moscovici, 1997) sau Psihologia campului social -
Reprezentirile sociale (Moscovici, 1997). in ceea ce priveste paradigmele
specifice stiintelor comunicarii, acest tip de abordare este propriu in mod
explicit scolii semiotice (Bortun, 2002) reprezentate de Ferdinand de
Saussure si C. S. Pierce. Cadrul teoretic de maxima generalitate este
configurat de postulatele constructiviste ale Scolii de la Palo Alto.

¥ Comunicarea interpretata drept o constructie a intelesurilor sociale
face obiectul unei analize detaliate in Teorii ale comunicarii de masa
(DeFleur, M si Sandra Ball-Rokeach, 1999). Dupd cum aratd si autorii,
aceastd modalitate de intelegere a comunicarii se contureaza in cadrul mai
vast al paradigmei sociologice a interactionismului simbolic.
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realitatii materiale este transformat in obiect al realitatii sociale prin
activitati de comunicare® (si in special prin comunicarea de masa). Ea
nu poate fi niciodatd un proces strict obiectiv, intrucat intelesul este
o reprezentare sociald care a asimilat deja in momentele elaboririi ei
toate schemele cognitive si productiile fantasmatice ale mentalului
colectiv si individual®. Decalajul dintre obiectul comunicat si obiectul
reprezentat este rexultatul inconturnabil al mecanismului proiectiv universal prin
care orice subiect incarcd obiectul repregentat cu propriile fantasme, anxietdti,
doringe, precum si cu aspectele idiosincratice ale propriei relatii cu acesta. Intre
comunicare si reprezentare, imaginarul isi face intotdeauna loc,
uneori direct, alteori subversiv, si participa la constructia unui inteles
ce nu se lasd niciodatd epuizat explicativ prin atribuiri cognitive.
Comunicarea este procesul care cade prada cel mai lesne tentatiei
fantasmarii; produsele sale — intelesurile sociale, grupate rezumativ
sub numele de cunoastere sociald ce se organizeaza operational intr-
un sistem hipercomplex de reprezentari sociale!! — poarta
intotdeauna marca acestui traseu sinuos Intre constient si
incongstient, intre cognitie si fantasma, intre real si imaginar.

Dumitru Cristea, prezentand premisele fundamentale ale
constructivismului social, arata ca “nu percepem pur si simplu lumea in care
traim, ci o construim; realitatea sociald este o interpretare construita prin
comunicare, pe fondul interactiunilor umane intr-un anumit cadru social si
istoric” (Dumitru, C. (2001), Tratat de psihologie sociald, Ed. Pro
Transilvania.).

'"E. L. Schaub subliniaza faptul ci reprezentirile colective ale lui
Durkheim in forma conceptelor si categoriilor se gasesc la baza vietii
comunitare, constituie obiectul comunicatiilor sociale §i intemeiaza simtul
comun (Schaub, 1920). Astfel, vedem cum chiar corpusul informational
denumit rezumativ stiintd intrd sub incidenta fortelor modelatoare ale
grupurilor angajate in acte de comunicare sociala: “Valoarea pe care o
atribuim stiintei depinde, in cele din urma, de ideea pe care ne-o facem, in
mod colectiv, despre natura sa si despre rolul ei in viata, adica, ea exprima o
stare de opinie. Totul, de fapt, in viata sociald se bazeaza pe opinie, chiar si
stiinta” (Durkheim, 1912).

'""'D. Cristea, op. cit.
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In acest sens, considerim ci remarcele lui Corin Braga dau
expresie in mod pertinent uneia dintre cele mai acute maladii ale
sufletului contemporan: “Imaginarul este un concept central pentru
analiza comportamentului uman individual si de grup. O traditie
filosofica apdsat intelectualistd a impus ideea ca omul este o fiinta
rationala, ale cirei actiuni depind de mecanisme logice, reductibile la
diagrame inteligibile. Or, acest mit al rationalitatii nu descrie o
realitate, ci mai degraba un ideal, o utopie antropologica. Pentru a
intelege, a anticipa si eventual a influenta si dirija conduitele
persoanelor si ale grupurilor trebuie investigate motivatiile lor
incongtiente, continuturile imaginare si simbolice, incircaturile
emotionale s.a.m.d. Cercetarea imaginarului vine si suplineasca
aceasta lacuna majora din filosofia si psihologia europeana™!2.

'> Braga, C. (2005), Imaginarul european, in Bucurestiul cultural,
anul V, nr 19/20.
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Extras din volumul:
Enache, A. (2006). Identitatea europeana: Reprezentari sociale. Situatia din Romania.
lasi, Romania: Lumen.



Introducere

Faptul cd o problema face obiectul dezbaterii publice sau al
cercetdrii sistematice ne spune ci ea nu este indeajuns cunoscuti si
inteleasd, ca exista in jurul ei o tensiune dubitativa care o mentine in
campul de interes al celor implicati in demersurile de clarificare a sa.
Despre identitatea europeand se vorbeste la ora actuald foarte mult,
cu efervescentd sau scepticism, cu incredere sau ironie, in puseuri
idealizante sau distructive, ca despre o realitate deja bine inseratd in
campul constiintei sociale a europenilor sau ca despre o iluzie
autointretinutd, in curs de falimentare. O prima intrebare care se
naste privind acest spectacol al dezbaterilor si controverselor este:
existd sau nu exista o identitate europeana? Si dacad da, care este ea?
Ce o anima, ce o impulsioneazi, de unde isi trage seva?

Plecand de la aceste intrebari, vom incerca in studiul de fata sa
gasim o serie de raspunsuri care si clarifice atat problema existentei
unei identitati europene, cat si a continuturilor acesteia. Departe de a
fi un concept finit sau macar unul relativ epuizabil printr-o descriere
sistematicd, identitatea europeand este un concept in plin proces de
constructie, un proces care, asa cum arata Wintle, M. J. (2005), este
activ atat pe dimensiunea top-down, cat si pe cea bottom-up. Miza
nu este deloc neglijabila: obiectivele extrem de vaste ale UE si
complexitatea aparatului institutional si legislativ menit sa asigure
atingerea lor nu se pot sprijini doar pe o serie de mecanisme
formale, oricat de eficiente ar fi acestea. UE are in prezent un steag,
un imn, o zi a Buropei, o Constitutie, un Parlament, un aquis
comunitar, obiective si strategii comune statelor membre care par
dedicate ideii de a face din Europa un spatiu al prosperitatii,
securitatii, pacii, legii, libertatii, democratiei $i respectirii drepturilor
omului. Ea tinde sia devind, evident, un supra-stat, care reia multe
din principiile de functionare (dar nu si pe cele de legitimare) ale
statului-natiune, aga cum a fost el conceput pentru prima datd in
secolul XIX. Poate tocmai acest aspect al dezvoltarii sale citre o
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structurd suprastatald, dar pastrand caracteristicile majore ale unui
stat traditional, ridicd in mod acut problema raportului dintre aceasta
noud identitate europeana si identitatea nationald (Smith, A. D,
1992). Mai mult, nu este greu sa Intelegem ca dezvoltarea si
extinderea UE poate cauza in randul unor europeni acelasi recul
categoric pe care il au fatd de orice tip de omogenizare (federalizarea
Europeti intrand, fara doar si poate, in vasta categorie a fenomenelor
de globalizare care impune afirmarea unor actori regionali integrati,
chiar dacid uneori Uniunea 1si construieste mesajul politic si cultural
intr-un registru anti-globalist).

Vorbind despre identitate in contextul lumii In care traim
(marcata de pluralisme, diversititi, alternative si relativisme) o
problemd majori de care ne lovim este aceea a ,identitatilor
multiple”; hibride, duale, ceea ce Inseamna si semnaleaza, in fond,
criza contemporand a identitatii — de orice fel ar fi aceasta. Criza
identitatii este mai intai de toate o crizd a apartenentelor si a puterii
acestora de a ne defini; ea este totodatad o criza a reperelor identitare
si a valorilor antrenate in orice act de asumare sau respingere a unei
identitati.

Ce inseamna a fi european In acest inceput de secol XXI?
Daci analizam discursul oficial, a fi european nu inseamna cu mult
mai mult decat a fi american, adicd democrat, liber, prosper, care
respecta drepturile omului si se supune legii, singura diferentd
majord fiind cea de situare geografici. Existd, pe de o parte, o
identitate reald, bazati In mare masurd pe fapte $i comportamente
efective; exista insa si o identitate imaginatd (si aceasta abia este o
identitate sociald vera) reprezentata de acel spatiu identitar care nu
mai corespunde in mod necesar realului si care da seama mai
degrabad de tot ceea ce este ideal, fantasmatic, proiectiv si aspirational
intr-o identitate: "Orice afirmatie de tipul ,Noi...” trebuie vizuti
mai degraba ca o declaratie partiala de intentie decat ca o descriere a
realititii” (Grillo, 1980, apud. Wintle, 2005). Proiectia poate fi
dirijatd sau spontand, la fel de bine cum ambele tipuri se pot intalni
in cadrul aceleiagi constructii identitare prin mecanismele top-down
si bottom-up la care ne-am referit anterior.
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Ceea ce surprinde cel mai adesea este forta de care dispune o
identitate, desi legitimitatea sa este uneori limitatd la respectarea unui
numadr restrans de criterii de apartenentd. Aceastd putere, uneori
uluitoare In sens negativ, este rezultatul fondului fantasmatic si
proiectiv de care dispune orice constructie identitari. Ceea ce
decurge de aici este ca identitatile au o fatd rationald, dar sunt
construite pe un fond irational. Ignorarea acestuia este cea care face
si astdzi ,victime” printre cei care mai pastreazd inca o imagine
idilica asupra identitatilor: surpriza acestora in fata efectelor uneori
devastatoare pe care le poate induce o apartenenta asumati ca
identitard este mereu nelimitatd $i mereu la fel de vie. Identitatile, pe
cat sunt de necesare (Intrucat asigurd posibilitatea chiar a existentei
formelor de viata sociald, comunitard), pe atit sunt de periculoase in
momentul radicalizarii lor. Tot ele genereaza alteritatile, ceea ce face
pertinent orice demers care va cauta sursele discriminarii,
prejudecatilor si stereotipurilor in textura identitard a celui care le
produce (sub forma de comportamente, atitudini sau cognitii).

Identitatea europeana este azi Intr-o situatie aparent
paradoxala: aceea de a-si construi unitatea prin diversitate. Spun
aparent, deoarece aceasta este conditia de fapt a oricdrei constructii
identitare, fie de nivel personal sau social (colectiv). A construi o
identitate Inseamna a identifica, a numi, a stabili, a negocia ceea ce iti
este propriu in mod constant, ceea ce te defineste, dincolo de
varietatea comportamentelor, a triirilor si reflectiilor contextuale.
Prin urmare, diversitatea (de culturd, limbd, istorie, modele si
structuri sociale, confesiune, etc.) ar trebui si fie un impediment
minor sau cel putin perfect natural in definirea acestei identitati
europene.

Mai mult, o identitate trebuie inteleasa cu precadere in sensul
el prescriptiv, de model de existentd, si nu in sensul descriptiv sau
narativ in raport cu ceea ce este o anumitd populatie. De aceea,
fundamental pentru cei care ,,se simt” europeni este ceea ce vor sd
devina fiind europeni, si mai putin ceea ce sunt. Elementul unificator
raman valorile, dupad cum atesti si discursurile politice si cele
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publice: ,,Europa este construitd pe valori comune” (Dittrich van
Weringh, K., 2005).

Un alt aspect pe care il vom dezbate ## extenso in capitolul
dedicat identititii sociale, dar pe care dorim si il clarificim incad de
pe acum se referd la conceptul de ,,identitati“. Aparent un plural ca
oricare altul, cuvantul ,identititi este de fapt un concept aparte,
care semnaleazd o anumita abordare a identitatii in general. Este
adevarat, orice individ sau grup este antrenat intr-o serie extrem de
numeroasi de apartenente care fiecare iIsi cere dreptul de a trece din
registrul pur descriptiv, in cel identitar, esentializator, sintetic si
concentrativ in raport cu ceea ce este un individ sau un grup.
Adoptand insd o astfel de perspectivd (pluralistd pand la anarhie)
asupra identitatii nu facem altceva decat sd invalidim chiar conceptul
in sine. Identitate inseamna unitate si sintezd. Numarul Intotdeauna
mai mare de 1 al apartenentelor individuale sau colective impune
tratarea sa in termeni de matrice (Wintle, 2005, Deflem, M. si
Pampel, F. C., 1990), sau de structura ierarhica si dinamicd, asa cum
vom incerca si argumentam in lucrarea de fata.

Perspectiva din care vom aborda problema identitatii
europene — cea psihosociala — are, bineinteles, limitele, dar si
avantajele sale. Pentru a asigura o validitate cat mai mare a datelor
obtinute vom pune initial in discutie aspectele de ordin istoric,
politic si economic referitoare la spatiul european, dupd care vom
incerca si delimitim cu maximum de claritate modelul teoretic si
paradigma de cercetare in care ne inscriem. Natura interdisciplinara a
subiectului abordat, precum si intentia de a imbina cercetarea
fundamentala cu cea empirici dau in bund mdsura seama de
eclectismul lucririi i de multitudinea punctelor de vedere pe care le-
am expus si luat in considerare.

Astfel, in lucrarea de fatd ne-am propus atat si clarificim o
serie de probleme referitoare la studiul reprezentirilor sociale si al
identititii sociale (abordari i modele teoretice), cat si sa rispundem
unor intrebari concrete legate de continuturile identititii europene si
de modul de articulare internd a acestora, in special cu privire la
testarea elementelor de continuitate si evidentierea congruentelor si
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incongruentelor dintre reprezentarile sociale ale europeanului,
Europei si Uniunii Europene. Prima parte are menirea de a realiza o
expunere succintd a problemelor si intrebarilor de ordin teoretic de
la care am pornit si care au catalizat demersurile noastre de
cunoastere pe intreg parcursul acestui studiu. Aceasta sectiune este
astfel concentratd asupra expunerii sintetice §i analizei critice a
ideilor, teoriilor, modelelor si datelor existente in literatura de
specialitate cu referire la domeniile noastre de interes: identitatea
europeand, reprezentdrile sociale si identitatea sociald. Partea a doua
consta in prezentarea §i sustinerea argumentatd a unui nou model al
reprezentarilor sociale, bazat pe o abordare multidimensional,
comprehensiva. Relevanta acestui model pentru psihologia sociald
constd In principal in capacitatea sa de a compatibiliza concepte si
teorii privite in mod clasic ca fiind incongruente, sau, in cel mai bun
caz, incomensurabile (si ma refer aici in primul rand la teoriile
psihanalitice si la cele cognitiviste). Partea a treia cuprinde expunerea
sistematizatd a obiectivelor si ipotezelor studiului nostru si prezinta
ulterior in detaliu metodele si instrumentele folosite, precum si lotul
de subiecti pe care s-a realizat cercetarea, alaturi de argumentele
pentru utilizarea tuturor acestor elemente In defavoarea altora.
Finalul lucririi este dedicat prezentdrii si analizei rezultatelor,
precum si expunerii concluziilor la care am ajuns in urma studiului
de fata.
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