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INTRODUCERE

Lucrarea cu titlul ,,Secretul presedintilor: studii de caz pe
dezbaterile prezidentiale finale din Romania si Statele Unite ale
Americii in anul 2004” isi propune o analizd comparativa intre
alegerile din Romania gi Statele Unite ale Americii, prin prisma
dezbaterilor televizate.

Din perspectiva aplicativa, lucrarea se doreste un cadru
de analiza al actiunii mediatice in context electoral, pornind de la
doud cazuri concrete: dezbaterile prezidentiale finale din
Romania si Statele Unite ale Americii. Cele doud cazuri alese sunt
importante prin prisma evidentierii efectelor pe care aceste
dezbateri le determind in randul electoratului si, mergand mai
departe, la impactul mediumului televizual in timpul campaniei
electorale.

Miza analizei a fost aceea de a identifica modalitatile prin
care s-a produs aplicarea modelului american al dezbaterilor
prezidentiale in Romania comparativ cu Statele Unite ale
Americii.

Ipoteza de la care pleaca studiul de fati se construieste in
jurul diferentelor in abordarea dezbaterii ca gen televizual de
citre cele doua tari, in cadrul campaniei electorale.

Studiul a urmat un plan alcatuit pe baza modelului de
analizd propus de Rosemarie Haines in cartea , Televiziunea si
reconfigurarea politicului”, model construit pe baza elementelor
specifice  dispozitivului  scenografic  si  dispozitivului
conversational care alcatuiesc o dezbatere.

In prima parte a lucririi am luat in discutie cadrul teoretic
al comunicdrii politice. M-am referit la conceptul de comunicare
politica televizuald, asa cum a fost el definit de Rosemarie Haines
in lucrarea sa, identificaind unul din cadrele de referintd in
interiorul caruia opereazid aceasta comunicare §i anume
dezbaterea televizatd. In cadrul acestui capitol am definit genul
publicistic reprezentat de dezbatere si am prezentat modul de
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desfasurare al dezbaterilor precedente, in Romania si Statele
Unite ale Americii.

Plasand dezbaterile prezidentiale in acest context de
discutie, cea de-a doua parte a lucrdrii propune un cadru de
analiza al dezbaterii finale din turul al II-lea dintre Traian Basescu
si Adrian Nastase organizata de postul TVR 1 si cea de-a treia
dezbatere dintre John Kerry si George W. Bush transmisa de
postul CNN. Am abordat un plan construit pe analiza vizuala si
discursiva a continutului acestor dezbateri, luand in discutie
elementele de scenografie, de realizare a dezbaterii, schimburile
discursive si strategiile argumentative, reprezentarea candidatilor.
Adunarea datelor emipirice supuse analizei calitative s-a ficut
prin analizd pe baza inregistririlor video ale celor doud dezbateri
prezidentiale.

Lucrarea cuprinde, de asemenea, un set de anexe care
contin transcrierile celor doud dezbateri. In felul acesta am
facilitat accesul cititorilor la textul integral al discursurilor.

Fiecare dintre cele doud capitole de analiza poate
constitui o cercetare independentd, de sine statitoare, care si
analizeze la un nivel mai profund argumentativul discursurilor
celor doi candidati. De asemenea, cele doud cazuri pot fi supuse
unei analize cantitative la nivelul dispozitivului discursiv, centratd
pe identificarea cuvintelor cheie folosite de candidati in adresarea
discursurilor.

In cazul studiului de fagi m-am limitat la o analiza
comparativa intre cele doud dezbateri, aplicind o analiza
calitativd, vizuald si discursivi.

Extras din volymul:
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SUMMARY

The book, entitled ““ The Sectret of the Presidents” aims
at analyzing, in a comparative manner, the Romanian and the
U.S. elections, using the televised debates as an instrument.

On a practical level, the book wants to become a
framework of analysis for media coverage during elections,
following two cases — the final presidential debates in Romania
and United States of America. The two cases are important as
they emphasize the effects of the debates on public opinion, and,
moreover, they point out the impact of television during election
campaign.

The book’s purpose is to identify the means through
which the American model of presidential debates was included
in the Romanian practice.

The theory standing at the base of this book is formed by
the differences between the two countries regarding the coverage
of televised election debates.

The study was developed following a plan model
introduced by Rosemarie Haines in her book “Television and
politics reframing,” a model that discusses both the scene
disposal and the conversational framework.

The first part of the book, including the first chapter,
talks about the theoretical approach of political communication. I
referred to the concept of political communication in television, a
concept that was introduced by Rosemarie Haines, and I
identified one of the reference frames in which this
communication concept operates, the televised debate. I defined
the concept of debate and gave examples of past debates from
the Romanian and the U.S. election campaigns.

The second part of the book, composed of the second
and the third chapter, concentrates on the analysis of the final
debate in the second elections round between Traian Basescu
and Adrian Nastase, organized by the public station’s channel
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TVR 1, and the third debate between John Kerry and George W.
Bush transmitted by the CNN channel. The study uses a
qualitative analysis of the debates, concentrates on the visual and
verbal analysis, and discusses the scene elements, the
organization of the debate, the verbal exchange, the
argumentative strategies, and the self-image reflected by the two
candidates. The raw data used in the analysis were gathered by
recording the two debates.

The study elaborated in the last two chapters uses a well
established plan that serves as an instrument to identify the
common elements for both debates. The analysis is divided into
sections as it follows: the Political context and Portraits of the
candidates sections have the role of placing the debate in a
political context and get the reader used with the characters. The
Discursive pattern gives a preview of the expectations on the
types of speeches both candidates will present and offers the
number of votes received by the candidates in the first round —
the case of Romania’s elections — or the scores in the pools — for
the U.S. elections.

The Visual framework talks about the basic production
data, like the location where the debates take place, date, hour,
the channel, the moderator and the audience. In the same way,
the Strategic framework gives the necessary rules of organizing
the debates, like the time sequences established for each
candidate to give answers.

The Scene disposal describes the elements of the
locations in which the debates take place — the colors, style,
objects, podiums — and how the candidates are dressed. The
Making-of section talks about the types of filming shots that are
used for broadcasting the debates.

The Transactions of the debates offer the plan for
organizing the debates. In two tables there are gathered
information regarding the rounds of the debates, the questions
asked by the moderator, the candidate who answers them and the
timing for each answer.

Extras din volygmul:
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The Discursive strategies are used in analyzing the
content of the debates, concentrating on the argumentation of
the candidates’ speeches.

Another section is the Representation, the self-image
section, where both candidates are characterized depending on
gesture, mimic of the face, body movements, voice, while each
candidate is given a role in the debate.

At the end of each study, a set of Conclusions is drawn,
summarizing the important elements of the debate and offering
the pool results after each debate.

The book also includes the transcripts of the two
debates, a Romanian transcript for the first one, and an English
transcript for the second one.

Extras din volysul:
Popa, A.M. (2005). Secretul presedintilor. Studii de caz pe dezbaterile prezidentiale
finale din Romania si Statele Unite ale Americii in anul 2004. lasi, Romania: Lumen.



Extras din volumul:
Popa, A.M. (2005). Secretul presedintilor. Studii de caz pe dezbaterile prezidentiale
finale din Romania si Statele Unite ale Americii in anul 2004. lasi, Romania: Lumen.



Capitolul 1

Cadrul teoretic

1.1. Comunicarea politica

De la inceput puterea politicdi a simtit nevoia si Iisi
constituie propriile sisteme de comunicare cu cei condusi, si
preia controlul acelor mijloace de comunicare care scapau
dominatiei sale sau si integreze grupurile ce exprimau si formau
opiniile dominante.

,,Comunicarea politici se refera la interactiunea dintre
guvernanti si cei guvernati si descrie relatiile, influentele si
modificarile psihologice ori sociale ce decurg de aici. La nivelul
relatiilor politice, ea se manifestdi ca un mecanism de schimb
comunicational, intre receptor — manifestat ca alegitor — si emitator
— in posturd de swrsa politicd. [..] Presa poate modifica
convingerile electorale ale cetitenilor, poate si confirme si sa
reintireascd optiunile existente, poate sa induci idei noi, in mod
unidirectional” (Doru Pop, Mass media 5i democratia, 2001, pag. 87,
Polirom).

Comunicarea politici, la fel ca si alte forme de
comunicare umand, utilizeazd semnele care ii stau la dispozitie
prin coduri, adicd un set de semne si un repertoriu de reguli de
combinare a acestora. Semnele, de exemplu cuvintele, sunt
selectate si aranjate conform regulilor de producere a enunturilor
sau a mesajelor. Cuvintele se opun unele altora, iar strategia de
enuntare permite locutorilor si ajunga la acte de limbaj
controlate, de a-si stapani mai mult sau mai putin enunturile si de
a se apropia de auditoriu pentru a produce mesaje de implicare,
de interpretare sau de asociere. ,Strategiile argumentative se
bazeazi pe toate operatiunile logico-discursive  pentru
constituirea unor schematizdri acceptabile, adicd a reprezentarii
obiectului discursului si a imaginilor interlocutorilor. Utilizarea
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strategicd a normelor comunicarii (norme situationale, discursive,
conversationale) relevi de asemenea $i modul in care
interlocutorii interpreteaza rolul pe care il detin In comunicare
pentru a-si accepta sau respinge adversarul (Jaques Gerstle, apud
Doru Pop, Mass media si democratia, 2001, pag. 94, Polirom).

,,Discursul politic este electoral atunci cand este generat
de un eveniment conventional (campania electorald) si este
construit pe baza unor conventii de interactiune $i comunicare
specifice” (Camelia Beciu, Politica discursiva, 2000, pag. 43,
Polirom).

Materia discursului politic provine din faptul ca actorul
politic activeaza, in functie de situatia de comunicare, anumite
strategii de credibilitate menite a comunica adevarul.

Campaniile electorale confera actorilor politici roluri
discursive multiple inainte chiar ca acestia si se lanseze in
competitie. Astfel, fiecare actor politic actioneaza simultan in
calitate de a). ,,candidat” care detine puterea politica in timpul
campaniei  versus ,candidat” situat in  opozitie; b).
,»contracandidat”; c). ,,politician” care dispune deja de o imagine
publica alimentata de un trecut politic si de o memorie colectiva
(Camelia Beciu, Politica discursiva, 2000, pag. 43, Polirom).

»Mass-media participd la comunicarea electorald oferind
constant noi reprezentari ale schimbului discursiv dintre
candidati, mass-media si electorat. Producand diverse situatii de
comunicare a politicului in campanie electorald, mass-media pun
in practica ideea de actiune politicd in regim concurential. Pe de
alta parte, in masura in care candidatii utilizeaza aceste situatii de
comunicare, ei pot redeschide schimbul discursiv cu mass-media
si cu electoratul. Aparent, rolurile discursive situeaza candidatii i
mass-media intr-o pozitie de subordonare in raport cu
electoratul. In realitate, pe parcursul schimbului discursiv,
candidatii §i mass-media produc, vehiculeazi si, intr-o oarecare
masurd, induc electoratului diferite evaludri privind actiunea
electorala” (Camelia Beciu, Politica discursiva, 2000, pag. 406,
Polirom).
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1.1.1. Comunicarea politica televizuala:

Considerand rolul crescand al medierii televizuale in
conturarea unei democratii de opinie prin reprezentarea
televizuala a politicului, Rosemarie Haines, in cartea sa
,» Televiziunea si reconfigurarea politicului”’, fomuleaza un nou
concept, acela de comunicare politica televizuald, pentru a numi o
practicad incontestabild intr-un nou spatiu public politic i anume
comunicarea structuratd de mediumul televizual. Conceptele
invocate in stabilirea paradigmei comunicarii televizuale isi gisesc
corespondentele in componenta discursului politic (Rosemarie
Haines, Televiziunea si reconfigurarea politiculni, 2002, pag. 11,
Polirom).

Modelul conversational apartinand comunicarii politice
televizuale presupune conversatia dintre actorii politici aflati in
interactiune fatd in fatd pe scena televizatd si in interactiune
mediati cu telespectatorii-interlocutori si ,,este fondat pe ideea ci
legitimitatea rezida In consensul obtinut prin discutie: indivizii
pot ajunge la un punct comun, la o decizie, numai prin discutie
argumentatd. In aceasta perspectivi, comunicarea politici poate fi
conceputd ca discutare a problemelor, mizelor si ideilor cu
caracter public” (Rosemarie Haines, Televiziunea si reconfigurarea
politienlui, 2002, pag. 58, Polirom).

Comunicarea politica televizuald opereaza in interiorul
unui numar redus de cadre de referinta intre care se inscrie si
dezbaterea televizata. Candidatii pot utiliza o situatie de
mediatizare, de genul dezbaterii televizate, care solicitd adesea
candidatului si-si conceapi o strategie discursiva special pentru
acea situatie mediatici. <<Din acest punct de vedere, nu numai
mass-media constituie un ,,coautor” (al discursului electoral), ci si
actorul politic se erijeazd In ,,coautor” al ofertei mediatice>>
(Camelia Beciu, Politica discursiva, 2000, pag. 48, Polirom).

Teoria efectelor mass-media este relansatd mai mult ca
oricand in timpul campaniilor electorale, cand mass-media trec
drept o resursa atat pentru publicul care urmeaza si voteze, cat si
pentru candidatul care actioneaza in regim concurential.
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